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PRESENTACIO

Aquesta guia que teniu a les mans és fruit de I'activitat i inquietuds de molts
professionals: de professionals de I'ensenyament, i de professionals del
periodisme, la publicitat i la ficcid audiovisual. Amb aquest projecte tenim I'anim
de donar forca a les activitats que s’estan portant a terme als centres de
secundaria en radio, televisié i Internet, i pensem que ho hem de fer posant
I'accent a dos aspectes particulars: d’una banda la tutoritzacié i el seguiment, i,

de l'altra, I'aproximacio professional.

La guia emmarca els continguts dels tallers de radio, televisio i Internet que s’hi
ofereixen i déna pistes de com utilitzar 'equipament técnic de suport. Aixi, els
professors disposen d’'un material pedagogic de referéncia per desenvolupar
millor la tasca educativa i la coordinacié dels projectes. Amb tot, aquests
continguts volen donar suport al seguiment personal complementari del tutor-
técnic de les radios i televisions locals i dels professionals que es desplacen a
cadascun dels centres que hi participen.

Per tant, és facil deduir que els organitzadors de la Mostra i, en especial, la
Facultat de Ciéncies de la Comunicacio Blanquerna de la Universitat Ramon
Llull, volem donar un émfasi especial a la formacié conceptual, a la
professionalitat en I'Gs de les técniques, perdo no volem deixar de banda una
reflexio prévia sobre el poder dels mitjans de comunicacio i els efectes que
tenen en el terreny social, politic i economic, i, obviament, en el terreny més

personal.

Coordinaci6 de la Mostra.
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INTRODUCCIO

Educar en els mitjans de comunicacio vol dir anar més enlla d’educar en tecnologia:
vol dir conéixer el llenguatge que utilitzen els mitjans de comunicacio, les estratégies i
els formats amb qué es transmet la informacié, aprendre a analitzar i a ser critics amb
la informacié que rebem i tenir recursos per a poder interpretar alld que ens expliquen

els mitjans.

Aquest vol ser un material de suport per coneixer de prop els llenguatges que utilitza la
comunicacié audiovisual. Esta dividit en quatre blocs de contingut: el llenguatge

periodistic, el llenguatge a Internet, el llenguatge publicitari i el llenguatge en la ficcio.
En aquest document, us presentem el llenguatge periodistic i el llenguatge a Internet.

El llenguatge periodistic s’analitza des de dos mitjans de comunicacio: televisio i radio.
Després d’'una descripcié de les caracteristiques propies de cada mitja, veurem com
aquestes determinen I'estructura i la composicié del missatge radiofonic i televisiu. A
continuacio, farem un repas dels elements basics necessaris per crear un programa
informatiu a la radio i a la televisio i veurem algunes recomanacions practiques per

comunicar amb eficacia a través d’'aquests mitjans.

El llenguatge a Internet ens apropara a una nova eina multiméedia molt senzilla i potent,
el weblog, que facilita molt la publicacié de continguts a la xarxa. Veurem quines sén
les possibilitats d’un diari en linia d’aquestes caracteristiques, coneixerem els diferents
tipus de weblog que existeixen i com organitzar-los i, per ultim, aprendrem pas a pas a

crear el nostre propi.

Intercalades en aquesta part teorica de cada llenguatge, trobareu activitats didactiques
per realitzar a I'escola. Esperem que us serveixin com a punt de partida per animar-
VOS a posar en practica, a investigar i a experimentar a I'aula els llenguatges de la

comunicacio audiovisual.

Al final de cada bloc de continguts, trobareu bibliografia i un glossari amb la definicié

del vocabulari especific de cada llenguatge.
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LA TELEVISIO

Periodisme a la televisio

Els mitjans de comunicaci6 informen, formen i entretenen. Amb aquest proposit, neix
aquest material: una aproximacié a les eines divulgatives i al llenguatge que utilitzen
aquells que ens fan comprensible I'entorn politic, social i econdmic. Pero tot aixd ens
genera una colla de dubtes sobre les habilitats i técniques que han de desenvolupar
els professionals que fan possible aquesta activitat: quins son els criteris periodistics
gue fan que un fet sigui noticiable o, en canvi, ho sigui menys? Com podem entendre
la complexitat de I'entorn només a través de la informacio que ens arriba dels media?

Quins son els codis i les rutines que fan servir per fer-ho possible?

De tots els mitjans, la televisi6 és i ha estat el mitja de comunicacié que més ha
provocat el que en periodisme es diu I'imaginari col-lectiu, o, dit d’'una altra manera,
I'ideari de I'entorn, els nostres estereotips i les nostres creences o valors. En 'etapa de
creixement intel-lectual més important de la persona com és l'adolescéncia, la televisio
ha marcat molts dels referents actitudinals i ha fet que molts cop aquests referents

tinguessin plantejaments antagonics, segons I'ambit o situacio geografica.

Pensem que aquest material pot ajudar a entendre millor la professio periodistica, els
seus entramats i trucs meés elementals i, alhora fer entendre millor la complexitat de la
seva creacié que, si bé té establertes unes rutines molt clares de produccio, no deixa

de ser una activitat professional molt oberta i amb molts camins per explorar.



Comunicar a la televisié

2.1. Redactar per ser escoltats

Quan la veu del periodista acompanya i explica les imatges d’'una noticia, pero el

periodista no apareix a la imatge, diem que es tracta d’'una
Com es redacta la veu en “off” d’'una noticia?

Quan redactem la veu en “off’ que acompanyara les imatges en una noticia de
televisié cal tenir en compte que el telespectador només podra escoltar aquest “off”
una vegada, a no ser que es produeixin dues coses ben improbables: que la mateixa
televisié torni a emetre la noticia o bé que el mateix telespectador I'hagi enregistrada i

la revisi de nou.

Els periodistes que treballen a les televisions elaboren un text per ser escoltat i no pas
per ser llegit. | aixd comporta certes diferéncies respecte a una noticia redactada per
un diari. A la premsa escrita les noticies tenen un suport material: el paper. El lector té
sempre 'opcié de rellegir, en cas de dubte, una i altra vegada el text. La televisio, per

contra, s’ha de fer entendre a la primera.

Redactar per la televisio vol dir redactar per ser escoltat. El telespectador
només podra sentir la informaci6 una vegada i, per tant, I'ha
d’entendre a la primera.

2.2. Alabast de tothom

D’altra banda, a diferencia dels diaris o les revistes, on cadascuna té un tipus especific
de lector, la televisié és per a tothom, per a la majoria de la gent. Aixo vol dir que ens

escoltara un public molt ampli amb diversos nivells d’educacio i de comprensio.

Per aquest motiu, el llenguatge dels periodistes a la televisié ha de tendir a ser planer,

senzill i comprensible.



Quan redactem una noticia per televisi6 ho hem de fer amb l'objectiu de fer-nos

entenedors i d’arribar al maxim de telespectadors: els ho hem de posar tot molt facil.

Les periodistes i els periodistes de televisid6 no pretenen mostrar al public que son
posseidors d’un llenguatge culte i complex. El seu objectiu es un altre: fer arribar amb
eficacia als telespectadors les noticies del dia. Per aixd, sempre han de pensar en
l'audiencia quan redacten i preguntar-se continuament si I'audiéncia entendra alldo que

volen transmetre.

La televisid és un mitja a l'abast d’'un public molt ampli: I'objectiu del
periodista és fer-se entendre a tota I'audiéncia.

El llenguatge dels periodistes a la televisio ha de tendir a ser planer,
senzill i comprensible.

2.3. Imatge i veu: unitat discursiva

La redacci6 de les noticies ha de ser congruent amb allo que les imatges ensenyen: la

veu del periodista i les imatges han de tenir un argument i un discurs anic.

Aquesta logica, que la veu en “off” i les imatges vagin lligades, no sempre es

respectada als informatius de televisié.

Veiem un exemple: a la veu en “off” d’una noticia es fa referéncia a les dades relatives
al nombre d’'aturats a Catalunya i a la seva evolucié en els darrers anys. Pero les
imatges de la noticia mostren uns obrers que treballen en una cadena de muntatge de
cotxes. L'activitat concreta d'aquests obrers desperta l'interés del telespectador, que ja
no posa tanta atencié en I'argument principal de la noticia (que és el nombre d'aturats i
la seva evolucio, sind en el robot que déna un cop de ma a I'obrer en la construcci6 de
l'automobil). En aquest cas féra millor ajudar-se de rétols i grafics que acompanyessin
la veu en “off” de manera més adequada i sense trencar la i

argumental del conjunt (imatges i video) de la noticia.

La redacci6 de les noticies ha de ser congruent amb allo que les imatges
ensenyen: la veu del periodista i les imatges han de tenir un
argument i un discurs unic.
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2.4. Fer-nos entendre

La redacci6 d’'una noticia de televisié que, com hem vist, només es podra escoltar una

vegada i que va adregada a un public molt divers, cal que sigui for¢a entenedora.

Els periodistes i les periodistes que treballen a les televisions utilitzen, en general,

diverses técniques o trucs a I'hora de redactar els textos que, un cop locutats,

esdevindran els “off” de les seves noticies. Aquestes técniques sén molt diverses. En

destaquen:

Fer les frases senzilles.

Els periodistes de televisio miren d'utilitzar I'ordre més logic de la frase a I'hora de
redactar i, fins hi tot, a I'hora de fer connexions en directe. Aquest ordre 10gic de la
frase facilita la comprensié. EI més convenient é€s: expressio de temps + expressid

de lloc + subjecte + verb + altres complements.

Al camp nou, el Barca ha guanyat el Deportivo per dos gols a un
Franca apuja el preu de la benzina

El president de la Generalitat, Jordi Pujol, ha viatjat avui a Nova York

No sén recomanables les frases en veu passiva ja que el subjecte o protagonista

passa tenir un paper secundari.

Es millor dir que El rei Joan Carles rebra Rodriguez Zapatero que Rodriguez

Zapatero sera rebut pel rei Joan Carles.
No s’ha d’abusar de les frases subordinades.

En lloc de dir:

Juntament amb Yago Lamela, que aquesta vegada patrticipara en el salt de
llargada, la reunio internacional de Sevilla tindra com a altres atraccions Yelena

Isinbayeva en salt amb perxa, i Stefan Holm en salt d'altura, entre altres.
Es millor fer dues frases separades per un punt:

A més de Yago Lamela, altres atractius de la reuni6 internacional de Sevilla sén
Yelena Isinbayeba i Stefan Holm. Lamela participara en el salt de llargada,

Isibayeva, en el de perxa, i Holm, en el salt d’'altura.
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Fer les frases curtes.

Les frases molt llargues s6n menys comprensibles que les frases curtes. No hi ha
acord entre els autors dels manuals de redacci6 per a la televisié sobre quin és el
nombre de paraules més adequat per a una frase d'un text televisiu, perdo es

tendeix a no fer frases de més de trenta paraules.

La frase Els treballadors han acordat de fer vaga indefinida a partir del primer
d’octubre, en un redactat per a televisio la podem canviar per Els treballadors

faran vaga d’aqui a un mes.

Evitar el llenguatge técnic o recargolat.
No és bo utilitzar un llenguatge massa tecnic i recargolat. Es tracta de buscar les
paraules que la majoria de telespectadors puguin entendre.
Es millor utilitzar la paraula model que la paraula paradigma

Es millor dir els Estats Units compren molt més que no pas venen a I'exterior que

els Estats Units tenen un gran déficit a la balanca de pagaments

Els textos han de ser directes, concrets i concisos.

També és recomanable utilitzar un llenguatge directe, sense abusar de les
perifrasis i dels jocs de paraules. Quan redactem per a televisi6 hem d'anar

directament al gra.

En lloc de L’ eficacia de I'helicopter ha estat provada

Es millor dir L’helicopter és eficac

Es millor dir... que...

callar guardar silenci
declarar prestar declaracio
millora té tendéncia a millorar

Everest el sostre del mén

Sitges la blanca subur
ara en aguests moments
aviat en el futur proxim
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Fer entenedores les xifres i les dates.

Les xifres no encaixen bé en els textos d’'un mitja audiovisual, bé sigui la radio o la
televisi6. Sempre hem de tractar d’arrodonir-les, fer-les comprensibles i tractar
d’evitar que el telespectador faci calculs mentals que el distrauran de la resta de la
noticia.

En lloc de la multa és de 32 euros i 98 centims.

Es millor dir la multa és de vora 33 euros
Pel que fa a les dates és millor expressar-les de manera referencial: el cap de
setmana entrant, ahir, dema, ara fa tres anys, etc., que no citar la data concreta.

En lloc de L’Espanyol no guanya cap partit des del 6 de desembre

Es millor dir L’Espanyol no guanya cap partit des de fa tres mesos

Alguns consells per redactar un text per televisio: fer frases senzilles i
curtes, evitar els tecnicismes, ser directe, concret, concis i fer
entenedores les xifres i les dates.
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Donem forma a la informacié

3.1. La noticia amb declaracions

Es el format, o manera de presentar les noticies, més utilitzat en els informatius de TV.

Es tracta d’una noticia que dura entre 40 segons i 1 minut i mig.

El periodista explica la noticia amb I'off (la seva veu enregistrada) i les imatges. La
noticia inclou de persones (inserts) que tenen a veure amb la noticia. No
és recomanable que una declaracié o superi els 20 segons de durada ja que es

faria “pesada” per als telespectadors.

De vegades, sobretot en el cas de corresponsals o de periodistes desplacats a l'indret
de la noticia, aquest format inclou una declaracié en imatges del periodista: és el que

se’n diu “ " que habitualment, perd no sempre, se situa al final de la noticia.

Aquest és I'esquema basic de la noticia amb insert, esquema que es pot adaptar i
modificar segons les particularitats informatives de cada noticia i del nombre d’inserts
o declaracions que s’hi vulguin incloure. Els temps que aconsellem en aquest

esquema son aproximats.

Dona pas a la noticia del presentador de I'informatiu a I'estudi. Entre 10" i 25”
Video amb la noticia enregistrada
Primer bloc: imatges més veu en “off” Entre 151 30"

Segon bloc: declaracié (imatges i veu) d'una persona que té a Entre 5" i 20"

veure amb la noticia
Tercer bloc: imatges més veu en “off” Entre 15i 30"

Quart bloc: declaracio (imatges i veu) d'una persona que té a Entre 5" i 20"

veure amb la noticia

Darrer bloc o tancament: imatges més veu en “off” Entre 15i 30"

14



La noticia amb declaracions és el format més utilitzat als informatius de
televisio.

Aquest format de noticia dura entre 40 segons i 1 minut i mig. Inclou
declaracions de persones vinculades a la informacié que es déna o
de corresponsals (inserts).

3.2. La noticia de presentador

Hi ha dues menes de noticies de presentador.

= Sense imatges.

De vegades les televisions no tenen imatges d’'una noticia que consideren prou
important. Aleshores és el presentador qui les explica. No convé que aguestes
noticies durin més de 30 segons. Les televisions miren d’evitar difondre noticies de

les quals no tenen imatges.

. Amb imatges.

A la noticia del presentador amb imatges, també és el presentador qui llegeix el
text de la noticia, pero durant una estona no es veu el presentador sin6 les imatges
del , acompanyades de la locucié del presentador. No hauria de

durar més de 40 segons.

El presentador

El presentador de l'informatiu és I'encarregat de donar pas a les informacions. Ho fa

davant de la camera amb un text de presentacié que no ha durar més de 30 segons.

L'objectiu del “ " és captar l'interés del telespectador i la primera frase és

essencial.

Avui Ripollet és d’enhorabona. Els ciutadans ja poden utilitzar les noves instal-lacions

del mercat municipal. Ens n‘informa Carme Ciurana.
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Aquest cap de setmana la biblioteca municipal traura fum. Dilluns comencen els

examens de la selectivitat i I'ajuntament ha ampliat I'horari de la biblioteca a tot el cap

de setmana.

El presentador també pot fer entrevistes en directe i al platé al llarg d’'un informatiu.

Aquestes entrevistes, amb preguntes directes i concretes, han ser curtes i no superar

els 2 minuts.

Es amb nosaltres l'alcalde de Sant Quirze, el senyor Pérez.

Alcalde, quan s’acabaran les obres del poliesportiu que s’han iniciat?

Quines alternatives tindran els veins per utilitzar-lo?

Gracies per la seva preséncia a l'informatiu. Passem a un altre tema.

Les qualitats del presentador ideal

El presentador ideal d'un informatiu de televisid, hauria de tenir les seguients qualitats:

Autoritat

Credibilitat . Experiéncia
Claredat . Bona veu
Entusiasme . Bona imatge
Concentraci6 . Personalitat
Tranquil-litat

Professionalitat

El presentador de linformatiu és l'encarregat de donar pas a les
informacions. El seu objectiu és captar I'interes de I'espectador.

El presentador també es pot encarregar de narrar la noticia: si no hi ha
imatges, el presentador les explica; si hi ha imatges, la veu en off
del presentador les acompanya.
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3.3. Els directes

Las periodistes i els periodistes de televisié distribueixen els seus “directes” en tres

parts essencials:
= |Introduccié-resum

El plantejament inicial tracta de despertar l'interés del telespectador. Es tracta de

fer en poques frases, una o dues, una sintesis de la informacio .
= Desenvolupament

El cos informatiu: el text s’endreca de més a menys important i cal mantenir

I'interés del telespectador.
= Tancament.
Les conclusions o anotacions sobre el futur d’aquesta noticia.

A través dels exercicis de simulacié de per a un informatiu de televisio, és

possible iniciar-se en la tasca sempre dificil de parlar bé en public.
Per aconseguir-ho és bo evitar dues coses:

= En primer lloc, s’hauria de descartar llegir un text fil pel randa. La impressio que
s’acostuma a donar quan es llegeix €s poc natural i massa encartonada.
= En segon lloc, no s’ha de memoritzar el text del directe, ja que és facil que ens

traeixi la memaria i ens quedem en blanc o ens entrebanquem.

El més recomanable és aprendre a improvisar a partir d’'una estructura discursiva
dissenyada amb anterioritat i basada amb paraules o frases clau distribuides en forma
d’esquema. Els apunts es poden mirar de manera natural i a partir d’aquest esquema

anar elaborant el discurs oral.

En un directe per a un informatiu de televisio, evitarem llegir un text (no
semblaria natural) o memoritzar-lo (la memoria ens pot fallar). El
més recomanable és improvisar a partir d’'una estructura de discurs
gue hem preparat abans a partir de paraules o frases clau.

Els periodistes estructuren els directes en tres parts: una introduccio, un
desenvolupament i un tancament de la informacio.

L /
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3.4. Els titulars i el sumari

Habitualment els informatius de televisié inclouen i

El titular és un breu resum de la noticia que es presenta a I'informatiu. Cada titular ha

de durar com a molt 20 segons i ha de tenir una o bé dues frases.

Es millor que els titulars es locutin a dues veus, la qual cosa ajuda a captar I'interés

del telespectador.

Primera veu- El president dels Estats Units, George Bush, i el demodcrata John Kerry

s’han enfrontat aquesta matinada al segon debat electoral televisat celebrat a Missouri.

Segona veu- L'lraq i la seguretat nacional han estat el temes més destacats.

Primera veu- El Barga guanya per dos gols a un el Deportivo al Camp Nou.

Segona veu- Fran pel Depor i Xavi i Eto’o pel Barca, autors dels gols.

Els sumaris sén un resum de les noticies de I'informatiu. Basicament, existeixen tres

tipus de sumari: d’inici, d’avang i de tancament.

Per una banda, trobem els sumaris d’inici, que avancen les informacions principals que
s’ampliaran tot seguit en I'edicié de I'informatiu. Aquests sumaris tenen un ritme agil i
donen molta informacié visual (amb plans molt breus de les noticies) en poc temps. Es
mostren imatges de cada noticia, amb un text sobreimprés que resumeix el tema que
tracten, mentre la veu en off del presentador introdueix la informacié amb els titulars.
Duren al voltant de dos minuts i tenen com a objectiu captar I'atencié de I'espectador

perqué aquest continui mirant I'informatiu.

Per una altra banda, just abans de la publicitat, trobem el sumari d’avan¢ que resumeix
molt breument (en menys d’'un minut) les noticies de la segona part de I'informatiu. El
seu objectiu és evitar que el telespectador canvii de canal i deixi de mirar I'informatiu.
Com a estratégia, és freqient que plantegin un cert interrogant que pugui despertar

I'interés de I'espectador i assegurar-se que torni a ser alla després de la pausa.

Per ultim, abans d'acabar I'informatiu, trobem el sumari de tancament, que repassa les
noticies més destacades de I'edicié. La seva estructura és molt similar a la del sumari
d’inici: imatges de cada noticia amb un text sobreimprés i la veu en off del presentador

gue resumeix I'esséncia de la informacio.
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-

El titular és un breu resum de la noticia que es presenta a I'informatiu.
Cada titular ha de durar com a molt 20 segons i ha de tenir una, o

El sumari és un resum de les noticies de l'informatiu. Basicament,

bé, dues frases.

existeixen tres tipus de sumari: d’inici, d’avanc i de tancament.

\

)
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La realitzacio

Els programes informatius a la televisio responen als interessos de la societat a la qual
van adrecats. Les seves informacions, en format audiovisual, compleixen un servei de
caracter social i mostren les relacions de la comunitat de persones que els és més
propera. De l'area geografica que cobreix I'emissio de I'informatiu se’n diu

L’ és el nombre total d’espectadors que, regularment, veuen el programa.

Un programa informatiu compleix un servei de caracter social i ha de
respondre als interessos de la societat a la qual va adrecat.

4.1. Components audiovisuals d'un programa informatiu

En la realitzacié d'un programa informatiu a la televisio, el realitzador compta amb una
série d'elements audiovisuals basics que donaran forma al producte final. Sén els

seguents:

= Capcalera: és la seqgliencia d'imatges animades que déna inici al programa i que,
per tant, l'identifica. Les seves caracteristiques grafiques i el moviment de les
seves imatges hauran de transmetre a I'espectador alguns dels principis d’identitat

del programa.

El tractament de les imatges i dels elements grafics (color i forma del text,
elements geometrics que conformen el logotip, etc.), transmeten unes
determinades sensacions a I'espectador. No és el mateix tenir una capgalera amb

lletres o imatges de color vermell com a dominant, que amb color negre.

= Videos: en format audiovisual. Contenen les informacions preparades per a

I'informatiu.

= Aparicions del presentador: el presentador estableix una comunicacié amb
'espectador i dona pas a les informacions (videos o entrevistes) que s’han

preparat abans de I'emissio o gravacié del programa.

Aquestes presentacions poden enregistrar-se préviament en una localitzacié

exterior o interior. Si es disposa d'un decorat dissenyat especificament per fer
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I'informatiu el programa, tindra més personalitat. En aquest Ultim cas, la necessitat

d’il-luminar el decorat i el presentador pot complicar la realitzacié del programa.

Crédits: contenen els elements grafics que identifiquen el programa i recull els

noms de les persones que I'’han elaborat.

Un informatiu compta amb una série d’elements audiovisuals basics
(capcalera, crédits...) que donaran forma al producte final.

4.2. Formats audiovisuals d'un programa informatiu

Segons la seva elaboracié técnica (camera, muntatge, etc.), la informacié que conté un

programa informatiu pot tenir diferents formats audiovisuals:

Video sense text: conté imatges i so ambient. Serveix per mostrar un fet que, per
la seva importancia i perqué és de facil comprensid, no necessita cap comentari

addicional (per exemple, el final d’'una cursa i la posterior emoci6 del guanyador).

Video amb text: conté imatges, so ambient i la lectura d’un text enregistrat. Es el
format més classic de programa informatiu. A nivell practic, és molt habitual
enregistrar primer el text i després muntar-hi les imatges corresponents a la
informacié. El procés d’afegir imatges a un text ja enregistrat en una cinta de video

s’anomena “inserir” (prové del vocable anglés insert, utilitzat internacionalment).

Video amb text i entrevista/es: és igual que el format anterior pero inclou
fragments d’entrevistes enregistrades durant el procés de rodatge. Els fragments
de les entrevistes seleccionades aporten informacié que, en el cas anterior, el
periodista hauria d’incloure en el seu text (per exemple, si no tenim enregistrades
les declaracions d’'una determinada persona, podem utilitzar imatges de I'activitat
diaria o professional d'aquest personatge i, al nostre text, citar les seves

declaracions).

Entrevista: normalment conté fragments d’'una entrevista/es realitzades a un o
diversos personatges. Es pot acompanyar amb imatges en relacié amb el tema o

personatge/es tractats.
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4.3. Esquema basic d’'un programa informatiu

El ritme d’aparicié de les diferents noticies, aixi com també la densitat o fluidesa en
que es dbéna la informacio son factors a tenir en compte per tal de facilitar la capacitat

d’atencié dels espectadors del nostre informatiu.

L'aplicacio6 dels diferents formats audiovisuals a les informacions déna un ritme concret
al programa. La durada de cada item, en relaci6 amb la quantitat d’'informacié que

conté, també contribueix al ritme general.

CONCEPTE (item) FORMAT AUDIOV. DURADA*
Capcalera VIDEO (imatge + audio) 15 *
Introducci6 (Intro) presentador CAMERA PLATO 20 “
Informacio VIDEO (imatge + audio) 200"
Comiat presentador CAMERA PLATO 10”
Credits VIDEO (imatge + audio) 15”
TEMPS TOTAL 3' 00

Segons l'equip técnic de [linformatiu (camera, muntatge, etc.), el
programa pot comptar amb diferents formats audiovisuals.

L’aparicio de diferents formats audiovisuals dona ritme al programa.

4.4. L'equip professional

Les tasques es repartiran en funcio de les informacions a cobrir, tenint en compte les
diferents especialitzacions audiovisuals i periodistiques que requereix fer un programa

informatiu a la televisio:

les durades son a titol d’exemple.
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= Director: coordina i avalua els continguts periodistics del programa (guio).

= Realitzador: dona les pautes audiovisuals i coordina els equips de treball, per a
I'enregistrament i posterior muntatge de les informacions. També és responsable

del disseny audiovisual del programa informatiu.

= Productor: coordina la planificaci6 de rodatge i muntatge (equip huma,
equipaments técnics, dies, horaris, pressupost); estableix contactes amb possibles

personatges per entrevistar i estableix horaris d’enregistrament.

= Redactor: recerca de possibles temes, documentacid, entrevistes. Escriu i llegeix
(ho fa ell o un altre component de I'equip, segons la seva habilitat lectora) els

textos que acompanyaran les imatges.
= Operador de camera: enregistrament de les imatges.
= Operador de so: controla la qualitat del so durant els enregistraments.

= Muntador de video: munta els videos i el programa final, sota la supervisié del

realitzador i del director.

= Dissenyador grafic: composa els elements grafics que donaran identitat al
programa (capgcalera, logo, subtitols...) i que, a la part inferior de la pantalla, es
superposen a la imatge del presentador i dels entrevistats per identificar-los amb el

seu nom.

= Dissenyador d’espai: composa els elements del decorat (taula, fons, ...). El
decorat es pot realitzar en qualsevol espai de minimes dimensions. Hem de pensar
que en I'enquadrament en pla mig d'un presentador no necessitem gaire espai de
fons del decorat per cobrir I'area de pantalla. La situacid és diferent, i més

complexa, si pensem a fer algun pla general del decorat.

= Muntador musical: selecciona la sintonia del programa i les musiques que

s'utilitzen com a fons de determinades seqgiiéncies d'imatges.

Es pot donar el cas que una mateixa persona desenvolupi dues o més d'aquestes
tasques. El realitzador coordina la feina, tant de les arees de disseny com de l'area
técnica, per donar un estil visual concret a tot el programa. La col-laboracié entre el
director i el realitzador déna coheréncia a la relacié entre el contingut informatiu del

programa i el seu estil audiovisual (relacié forma — contingut).

Un cop s’han recollit les diferents propostes (informacions) que s’han de realitzar, es
du a terme la reunio de redaccid. En aquesta reunié s’avalua l'interés dels continguts i

les possibilitats d’execucié practica. També es tenen en compte les necessitats
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d’infraestructura técnica i humana per dur a terme el projecte (equips, desplacaments,

localitzacions fisiques, pressupost, etc.).

4.5. Tipus de plans

A la seglent figura d’'un atleta es delimiten els diferents tipus de plans utilitzats en la

nomenclatura audiovisual en relacié6 amb I'enquadrament de la figura humana.

Primer pla Primer pla llarg Pla mitja Pla america (sobre el genoll)
(PP) (PPL) (PM) (PA)

Pla general (PG) (tot el cos) Pla conjunt (PC) (diversos personatges)

El pla mitja i el primer pla son els més utilitzats a les entrevistes i als enquadraments

del presentador d'un informatiu.

En el pla general s'aprecia I'entorn del personatge: estableix la relacioé del personatge i

el seu entorn.
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4.6. Enregistrar un informatiu: consells practics

Algunes consideracions importants que s’han de tenir en compte a I'hora d’enregistrar

s

son:

= Abans de sortir a enregistrar és molt Util pensar i fer una llista del tipus d'imatges

que volem enregistrar, d’acord amb alld que volem explicar.

= Evitar moure la camera mentre estem enregistrant imatges. Amb aquest efecte
nomeés aconseguim marejar I'espectador. Els nostres enquadraments han de ser
estatics, com si es tractés d'una fotografia, i han de deixar que les accions

comencin i finalitzin mentre enregistrem.

= No pararem l'enregistrament fins cinc segons després de finalitzada I'accié que
estem enregistrant. Aquesta mesura ens permetra muntar les imatges amb més

comoditat, ja que podrem mostrar les accions en tota la seva extensio.

= El moviment del zoom endavant i endarrera també pot causar un efecte de mareig
a I'espectador. El tan sols serveix per canviar el nostre enquadrament (per
exemple: per passar d’'un enquadrament en primer pla (PP) a pla mitja (PM), de
PM a PG, de PP a PG, etc.).

= Les les realitzarem amb la camera muntada sobre el tripode. A
l'inici i final de la panoramica s’ha de mantenir 'enquadrament estatic, com a

minim tres segons.

= Durant les entrevistes, I'entrevistador ha de situar-se el més a prop de la camera
possible. L'entrevistat sempre ha de mirar I'entrevistador, mai no ha de fer

declaracions directament a la camera.

Una bona planificaci6 prévia a enregistrar, ens estalviara molta feina.

Segons la informacié que estiguem presentant, utilitzarem un o altre
tipus de pla.

El pla mitja i el primer pla son els més utilitzats a les entrevistes i als
enquadraments de presentador propis d’un informatiu.

\ /
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Activitat didactica: Preparar i fer una entrevista

Objectiu
Que els alumnes puguin transitar pel terreny del genere entrevista, des de la
documentacio i la preproduccié per, finalment, arribar a la producci6 audiovisual.

El muntatge definitiu no pot incloure cap text periodistic (off), per tant, els continguts
informatius han d’haver quedat resolts en I'entrevista. Per la mateixa rad, el muntatge
final tampoc podra incloure més imatges que les corresponents a les entrevistes.

Metodologia

A partir d’'un qlestionari exhaustiu, preparat a l'aula i en relaci6 amb un tema
previament seleccionat entre els alumnes, es realitzaran un seguit d’entrevistes
audiovisuals (entre 3 i 5) a diferents personatges que cobreixin I'espectre informatiu
del tema escollit a classe.

Procés

Proposta i seleccié de diferents temes. Cada tema es treballara en grups d’un maxim
de cinc alumnes.

Cadascun dels grups de treball, en una primera fase, confeccionara un petit dossier
informatiu en relacié amb el tema escollit.

El seglient pas és decidir quins personatges s’han d’entrevistar i definir un preguio.

Els alumnes, en un primer estadi, elaboren individualment el qlestionari i, despreés,
exposen i defensen les preguntes en grup. EI nombre de preguntes finalment
seleccionades dependra del nivell d'aprofundiment en el tema, disponibilitat de
temps...

Produccié de les entrevistes. Localitzacié dels entrevistats. Concretar dia, hora i lloc
per a I'enregistrament.

Realitzacié. Enregistrament amb camera video.
Visionat posterior i transcripcié per escrit de les entrevistes.

En funcié de l'interés informatiu, seleccionar, en grup, els principals fragments de les
entrevistes. Préviament al muntatge final, estructurar el guid definitiu. Normalment
aquest guio pot variar durant el procés de muntatge.

Els carrecs operatius, que es poden establir de manera rotativa, sén: productor,
entrevistador, operador de camera, técnic de so, muntador de video. Si es realitzen
cinc entrevistes es podran repartir equitativament les tasques entre tots els membres
del grup.

Valoracib.
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Els principals conceptes a valorar, entre d’altres, sén:
= |niciativa personal.
= Treball en grup i capacitat de defensar les propies idees.
= Tractament del tema (criteri periodistic).
= Evolucié del gui6 en les diferents etapes del procés.
= Relacié entre primers objectius i resultat final.

= Claredat argumental. Relacio contingut-forma.

Activitat didactica: Video: un artista i la seva obra

Objectiu

Treballar més especificament la forma i no tant el contingut. Aquesta practica ofereix
possibilitats creatives en relacio amb la presa d’imatges, guio i posterior muntatge.

Metodologia

Localitzacio d'un artista (fotografia, escultura, pintura). Descripcié del personatge, del
seu entorn (influéncies) i de la seva obra.

La selecci6 del personatge es pot realitzar entre tots els alumnes.

En cas de seleccionar artistes de diferents disciplines (musica, pintura, fotografia...),
es poden proposar diferents treballs i, després de la seva realitzacié, dedicar una
sessio a comentar-los amb tots els alumnes (presentaci6 del treball i posterior debat).

Procés
Escollir i localitzar, via telefonica, I'artista.

Conversa prévia, a microfon tancat, amb l'artista per coneixer més a fons el
personatge i la seva obra.

Documentacio sobre el personatge i preparacio d’'un questionari/entrevista.

Selecci6 de la localitzacié/localitzacions on es desenvolupara I'entrevista. (Tenir molt
en compte la relacié forma-contingut.)

Preparacio del material técnic: camera, microfon, il-luminacié (opcional per simplificar
el procés).

Realitzacié de I'entrevista. Enregistrament de l'artista en el seu estudi i/0 en els seus
espais més quotidians. Enregistrament de la seva obra (en el mateix estudi o en una
exposicid). Possibilitats artistiqgues en I'enquadrament, il-luminacié de I'entrevista.

Rodatge, camera a I'espatlla, camera tripode, enquadrament, llum.
Visionat i indexat del material audiovisual enregistrat. Buidat textual de I'entrevista.

Realitzacié del guié i posterior muntatge (les preguntes realitzades i enregistrades
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durant I'entrevista no podran ser incloses en el muntatge final; aix0 donara més
realisme i proximitat al personatge entrevistat).

El muntatge pot incloure un text explicatiu redactat pels alumnes i un muntatge
musical adient al contingut tematic de I'obra de I'autor escollit.

Valoracio.

Els principals conceptes a valorar, entre d’altres, sén:

Iniciativa personal.

Treball en grup i defensa de les propies idees.

Treball técnic i artistic (camera, muntatge, muntatge musical...).

Relacio entre primers objectius i resultat final (evolucié individual i en grup).
Treball final. Contingut. Forma.

Valoracié de la resta dels alumnes (espectadors).
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Activitat didactica;: Fem un trailer d’'un reportatge

Objectiu

Potenciar la capacitat d’analisi i sintesi dels productes audiovisuals.

Metodologia

Després del visionat d’'un documental o d'un reportatge (informatiu) els alumnes
realitzaran un d’'uns dos minuts de durada. El treball audiovisual final ha de
reflectir els principals conflictes i coordinades del guié sense donar pistes que portin a
les conclusions finals.

Visionat d’un reportatge o documental (també es pot donar el cas que sigui un film de
ficcio) i exercici de valoraci6 i interpretacid. Seleccié de les imatges i sequiéncies.

Descobriment del nus argumental. Sinopsi.

Possibilitat de practicar un muntatge dinamic que presenti personatges, moments i
contrastos del reportatge / documental o pel-licula.

Treball comode, de material facilment accessible i resultats immediats.

Muntatge, possible aplicaci6é de grafisme, redaccié d'un text captivador.

Procés

Diferents grups, formats per tres o quatre estudiants, poden fer el treball a partir del
mateix producte audiovisual.

Visionat del film seleccionat.

De manera individual, i considerant els principals aspectes narratius i formals del
document, cadascun dels alumnes pren apunts en un full personal.

Escriptura, en poques linies, d’'una sinopsi. També escriure, individualment, frases per
a la realitzacio del trailer, que es complementaran amb les imatges i/o fragments
escollits.

Reunid dels grups préviament determinats i, per cada grup, realitzacié d'un pregui6
escrit del trailer.

Digitalitzaciéo (PC o Mac) dels fragments escollits i muntatge audiovisual del trailer
final. El trailer pot incloure elements grafics, musiques i/o un text llegit (off) préviament
preparats pels alumnes.

Exposicio i visionat del treballs.

Debat final, moderat pel professor, per valorar objectius inicials i resultats finals i
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establir una critica comparativa dels diferents treballs presentats.

Valoracib.

Els principals conceptes que s’han de valorar, entre d'altres, son:

Capacitat analitica i sintética dels alumnes. Iniciativa personal.
Treball en grup i defensa de les propies idees.
Relacio entre primers objectius i resultat final (evoluci6 individual i en grup).

Treball final. Contingut. Forma. Possible reaccié de I'espectador segons grup

social (empatia).

Valoracio de la resta dels alumnes.
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| GLOSSAR ]

= “Déna pas”: text amb el qual el presentador de l'informatiu déna pas a les
informacions. No dura més de 30 segons i té com a objectiu captar I'interés de

I'espectador.

= Audiéncia: conjunt d'individus que atenen un mitja de comunicacio, especialment

la televisié o la radio.

= Cobertura: capacitat que té un receptor de captar senyals radioelectrics en una

zona geografica dotada de la infraestructura necessaria per a aquest fi.

= Declaracio: comunicacio feta per transmetre una informacio o establir la veritat
sobre un fet 0 un esdeveniment concret. Les noticies de televisié inclouen sovint

declaracions de persones relacionades amb els fets que s’expliquen.

= Directes: emissio televisiva que transmet un esdeveniment en el mateix instant en

qué es produeix.
= Entradeta: breu declaracio d’'un periodista que introdueix una noticia.

= Fet noticiable: fet (que per la seva proximitat, conflictivitat, ressonancia,

cursiositat, etc.) és susceptible d’esdevenir una noticia.

= |nsert: fragment de detall (per exemple, de declaracions de persones relacionades
amb la informacid) que vol reforcar el valor expressiu d’'una acci6 o dirigir I'atencié

de I'espectador a un punt concret.

= Panoramiques: moviment de camera en qué aquesta gira sobre els eixos del seu
suport i sense desplacar-se. Segons el sentit del moviment, pot ser horitzontal (la
camera gira d'esquerra a dreta o a I'inrevés), vertical (la camera gira de baix a dalt

0 a I'inrevés) o una combinacio6 de les panoramiques anteriors.

= Sumari: resum de les noticies de l'informatiu. Els més habituals sén el sumari
d’inici (al principi de l'informatiu, que resumeix les noticies més importants del dia),
el sumari d’avang (just abans de la pausa per publicitat, que resumeix el contingut
de la segona part de l'informatiu), i el sumari de tancament (abans d’acabar

I'informatiu, que repassa les noticies més importants de I'edicio).

= Titular: breu resum de la noticia que es presenta a l'informatiu. Cada titular ha de

durar com a molt 20 segons i ha de tenir una, o bé, dues frases.
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Trailer: successio d'algunes escenes d'una pellicula triades especialment per a

contribuir a la seva promaocio.

Unitat discursiva: les imatges, la veu dels periodistes i els rétols i grafics que
apareguin en una informacié han de tenir un argument i un discurs unic. El que veu

I'espectador ha de ser congruent amb el que sent.
Veu en “off”: discurs emés per una persona no visible en la pantalla.

Zoom: objectiu de focal variable que permet allunyar o acostar la imatge,
manualment o automatica, sense canviar 'emplacament de la camera i mantenint

'enfocament.
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LA RADIO

Periodisme a la radio

El periodisme a la radio, com tot alldo que s’emet des de les emissores, esta determinat

per aquestes dues caracteristiques: la ila

L'oient percep el missatge radiofonic en el mateix moment que s’esta produint; la
percepcio és simultania a 'emissid. Aixo fa que sigui un missatge molt fugag. Si no el
captem a la primera, no podem tornar a escoltar-lo, ni tampoc esperar un moment meés

propici per revisar-lo quan hi hagi menys soroll 0 menys interferencies.

Els missatges televisius també tenen aquestes mateixes caracteristiques, amb la
diferéncia que mentre mirem la televisid6 hem de tenir-hi la vista fixada i no podem fer
cap altra cosa que ens reclami lI'atencié. En canvi, mentre escoltem la radio, podem

fer, i normalment fem, moltes altres activitats.

Per tant, la immediatesa i la fugacitat propies del missatge radiofonic determinen la
seva estructura i la seva composicio, ja que l'oient no pot guardar-se el producte
radiofonic i escoltar-lo quan les condicions siguin idonies, ni pot escoltar-lo

repetidament (com rellegim les vegades que calgui un text fins que I'entenem).

Tot aix0 determinara I'is que hem de fer dels elements que intervenen en la
comunicacioé radiofonica. Hem de tenir clar que el principal objectiu de la comunicacio
radiofonica ha de ser provocar imatges en la ment dels oients de manera que vegin

allé que els volem explicar.

Recapitulant, doncs, quan fem radio hem d’elaborar missatges que crein imatges
visuals en la ment dels oients, tenint en compte que aquests missatges els rep l'oient
de manera simultania a I'emissio i que per aguest motiu sén molt fugagos. Per fer-ho

hem de recérrer als quatre elements del llenguatge radiofonic, que sén:
La paraula - La musica - Els efectes sonors - El silenci

Del bon Us que fem d’aquests quatre elements dependra la qualitat dels nostres

productes radiofonics i I'éxit a I'hora d’explicar allo que volem transmetre als oients.
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El periodisme a la radio esta determinat per dues caracteristiques: la
immediatesa i la fugacitat.

Els quatre elements basics del llenguatge radiofonic son: paraula,
musica, efectes sonors i silenci. Del bon Us que en fem, dependra la
gualitat del nostre producte radiofonic.

Comunicar a la radio

La radio estrictament informativa esta centrada actualment en un Us gairebé exclusiu
de la paraula. La musica, els efectes sonors i els silencis hi sén gairebé inexistents, si
bé algunes emissores emeten reportatges, que no noticies, on s’exploten de manera

ben efica¢ aquests recursos.

2.1. Paraula

Hem vist que la comunicacioé radiofonica és immediata i fugac. Per tant, el
ha d’adaptar-se a aquestes dues caracteristiques; hem de procurar que els
textos siguin molt facils d’entendre per als oients i que al llarg de la noticia se’ls vagi

reiterant les idees principals perqué els quedi ben clar el que volem explicar.

Un bon text informatiu radiofonic ha de ser clar, (concis vol dir ser breu i precis:
la brevetat consisteix a fer servir com menys paraules millor; la precisié consisteix a fer
servir a cada moment la paraula adequada i que significa alldo que volem dir), concret i
complet. Aixo vol dir que ho hem de donar mastegat, perqué el que diem sigui

facilment retingut pels oients.
Consells basics a I’hora de redactar per a la radio

= Cal entendre bé alldo que volem comunicar. No copiar mai. No transcriure
frases textuals de les fonts siné agafar-ne les idees i explicar-les amb els nostres

propis recursos.

= Lexic senzill, planer, a [I'abast de tothom. Evitar neologismes,
estrangerismes, tecnicismes, cultismes, sigles poc conegudes, noms propis poc

habituals (de lloc o de persona).

36



no si

“hiperglucémia” “Excés de sucre a la sang”
“S’hi ha apropat” “S’hi ha acostat”
“Segons I'EPA”

“Segons I'EPA, I'enquesta de poblacio activa...”
“el feed back”

“la resposta, la reacci¢”

Cal evitar eufemismes, expressions vagues, ambigues i abstractes

no si

“han realitzat obres” “han fet obres”

“L’equip ha assolit el primer lloc™*

ha obtingut / ha aconseguit”
“té un grau de dificultat elevat”

“és molt dificil”

S’ha de traduir allo que calgui a l'audiencia. Per exemple, les xifres i les
quantitats o les mesures. Recorrer a comparacions o a imatges grafiques, arrodonir
les quantitats i evitar percentatges si es pot.

no si

“Un 53%" “més de la meitat"

“Un 42 per cent" “més del 40 per cent... “

“S’han cremat 300 hectarees” “... com 300 camps de futbol...”

“... com mitja comarca del Vallés...”

“... com la meitat de la provincia de Barcelona*

Frases curtes, pero no telegrafiques. Com menys frases compostes, millor.

Ara bé, les frases han d'estar ben lligades cadascuna amb l'anterior i amb la
seguent.

Utilitzar I'ordre gramatical logic: subjecte + verb + complements, sempre
gue es pugui, i evitar els verbs en veu passiva.

En lloc de “El cadaver ha estat retirat per la policia al cap de tres hores.”

Es millor “La policia ha retirat el cadaver al cap de tres hores.”

Cal evitar rimes, cacofonies i rodolins.
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. Es important repetir, redundar, reiterar. Perd conceptes i idees, no paraules,
perqué queda cacofdnic i denota pobresa de llenguatge.
= Utilitzar temps present o pretérit indefinit.
Mai “El president digué que no es presentaria a la reeleccié”,
sino “El president ha dit que no es presentaria a la reeleccig”
Acostar tant com es pugui les referéncies temporals al moment present.
En comptes de “ahir”, “el dia 13 de desembre...”
Es millor “avui”, “agquesta setmana”, “fa poca estona”’, “aquesta tarda mateix...”

= Evitar els pronoms.

En lloc de

“L’amo de I'edifici i els habitants d’aquest han passat la nit al ras.”

“Hi havia dos consellers: Joan Carretero i Joan Saura. L'Gltim ha dit que...”
Es millor:

“L'amo de l'edifici i els seus habitants han decidit passar la nit al ras.”

“Hi havia dos consellers: Joan Carretero i Joan Saura. Saura ha dit que...”

Talls de veu

A part de la paraula llegida per un locutor o el mateix redactor, en radio informativa la

paraula apareix en els talls de veu.

El d’'una noticia o d’'un reportatge ha de ser substancial, cal que alldé que
digui tingui contingut, que expressi una idea clara, completa i comprensible. El tall sol,
sense el (la frase que déna pas al tall, que el presenta), s’ha de poder

entendre.

No hi ha un norma estandard sobre la durada dels talls de veu. Si se sent bé i el que
diu forma part de la idea completa que es vol expressar, no té per que tallar-se
necessariament a una determinada durada. Ara bé, els criteris canonics estipulen que

la durada optima és entre 15 i 25 segons.
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A I'hora de presentar-lo, cal deixar molt clar el nom i el carrec o la condici6 de la
persona a qui pertany el tall de veu que sentirem. L'oient ha de saber qui és i perqué
ens explica el que ens explica. Cal que en el “déna pas” no es repeteixi textualment el

que diu el principi del tall; queda cacofonic.

Es recomanable no acabar una noticia amb un tall de veu sin6 amb una frase del locutor

que tanqui la informacié.

\

n text informatiu radiofonic ha de ser clar, concis (breu i precis),
concret i complet: el nostre objectiu és que I'oient retingui facilment
el que estem explicant.

(v

El tall de veu ha de ser substancial, és a dir, ha d'expressar una idea
clara i completa, que té sentit encara que I'escoltem sense el “dona

\ pas”. /
2.2. Musica

En radio informativa, I'ls de la musica se sol circumscriure als reportatges (vegeu

'apartat 3.1. El reportatge).

Ha de ser pertinent, aixd vol dir, que ha de tenir una finalitat concreta. Hem de poder
justificar per qué posem aquella muasica i no una altra. Per tant, ha de servir per a

alguna cosa, que pot ser:

= Per situar I'oient:
- en el temps (un charleston ens situa als anys 20 als EUA)
- enl'espai (un tango ens situa a Buenos Aires)
- en un ambient determinat (una musica cibernética ens situa en un ambient urba
o futurista)
= Per evocar o provocar una sensacio determinada.
= Per informar directament I'oient. En aquest cas, la musica esdevé no un recurs,
un acompanyament, sind el principal objecte de comunicacié. Allo que es vol fer

escoltar a I'cient i allo de qué se’l vol informar és de la musica que esta sentint.

Aquests tres efectes es poden donar simultaniament.
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A la radio informativa, la musica ha de tenir una finalitat concreta: hem
de poder justificar per qué hem escollit aquesta i no una altra.

La musica servira per situar I'oient (en el temps, I'espai o 'ambient), per
evocar una sensacié determinada o per informar directament (quan
no és un acompanyament, siné directament I'objecte que es vol

\ comunicar). /

2.3. Efectes sonors

Els efectes sonors a qué podem recdrrer en el llenguatge radiofonic s6n molts i molt
variats. Es en I'is dels efectes sonors on més possibilitats tenim per crear imatges

visuals en la ment dels oients.

El principal objectiu de la comunicacié radiofonica és provocar imatges
en la ment dels oients, de manera que vegin alld que els volem
explicar.

Els efectes sonors sén un element molt util per crear imatges a la ment
dels oients.

2.4. Silenci

Es I'abséncia de qualsevol dels recursos anteriors (paraula, masica o efecte sonor).

El silenci només té un sentit i un valor comunicatiu en funcié del missatge anterior o
posterior. Un silenci en radio és no missatge, no comunicacié. Només es converteix en
un element comunicador quan ve precedit o va seguit d’algun missatge que ens fa
entendre aquest silenci (per exemple, el silenci elogiient d'un entrevistat després d’'una

pregunta compromesa o el de després d’'una explosié o d'un tret...).

El silenci és converteix en un element comunicador quan és precedit o
seguit d’'un missatge que li dona sentit.
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Activitat didactica; Redactar una noticia

Descripci6

Els alumnes confeccionaran una noticia de radio a partir d’'un text de premsa escrita o
d'un d'agéncia, seguint la rutina propia d’'un mitja de comunicacié radiofonica.

Objectiu

Exercitar la redaccioé de textos informatius radiofonics i comparar-los amb els textos
informatius de premsa escrita.

Metodologia

Lectura d'un text informatiu de premsa escrita i reconversié d’aquest text en una
noticia que haura de ser llegida per radio. Cal vigilar que el redactat respecti les
caracteristiques propies del llenguatge radiofonic que hem vist més amunt.

Procés de I'activitat
Es reparteix a cada alumne un retall de diari amb una noticia.

Els alumnes han d'observar que la informacié es déna a través de diversos elements:
el titular i el cos de text (elements minims de la noticia) que poden ser complementats
per I'avanttitol i/o subtitol, destacats, titols i potser una fotografia.

Han de llegir la noticia i entendre bé el seu contingut.

Un cop seleccionats els elements que volen destacar, I'han d’explicar, oralment, a la
resta del grup, sense apunts ni notes de cap mena.

Cal insistir que aquest pas de l'activitat sintetitza I'esséncia, la substancia de la
comunicacio radiofonica: explicar un fet utilitzant el llenguatge oral.

El seguent pas consisteix a redactar la noticia i després llegir-la en veu alta a la resta
del grup. A 'hora de llegir-la, cal tenir en compte els aspectes relacionats amb la
locucié exposats més amunt.

Valoraci6

Cal valorar:

= |a capacitat de sintetitzar la informacio.
= |a capacitat d'explicar-la davant el grup.

» |a capacitat de redactar un text clar, concis, fluid, agil i que contingui els elements
essencials de la noticia.

= |a capacitat de lectura d'un text segons els parametres de la locucié radiofonica.
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2.5. Locucid

En radio informativa fem lectura comunicativa: aixo és, llegim en veu alta un text
perqué sigui escoltat. Per aix0, la lectura ha de ser clara, entenedora, fluida, natural,

atractiva i amena.

Per aconseguir aix0, podem seguir aquestes pautes basiques:

. Posici6 del cos
Hem d'estar ben asseguts, amb l'esquena dreta, fent respiracio abdominal i
projectant la veu cap a fora, en direccio al microfon.

. Actitud
Hem d’adoptar una actitud de fermesa, de conviccié, amb la finalitat de transmetre
a l'oient credibilitat i seguretat en alld que estem explicant.

. Articulacié i vocalitzacio

Hem d’ (pronunciar les consonants) i (pronunciar les vocals)
amb tota claredat i correcci6. Tot alld que diem ha de ser perfectament perceptible,
hem de pronunciar clarament tots els sons dels sintagmes fonics que llegim, i fer-
ho amb la maxima correccio, d'acord amb les normes de pronancia de la llengua

que emprem.
Cal evitar, doncs, Genaitat per Generalitat, Esquerrepublicana per Esquerra
Republicana o un eifici per un edifici.

. Control dels
El volum ha de ser 'adequat a la circumstancia.

El to no ha de ser forcat, cadascu ha de parlar d’acord amb el seu to, sense

complexos. En radio informativa, el to ha de ser neutre.

Pel que fa a I'entonacio, es recomana comencar les frases a mig to, variar-lo al

llarg de la frase (sense fer cantarella) i baixar d’entonacié quan s’acaba la frase.

El ritme no ha de ser ni massa rapid ni massa lent. En radio informativa esta bé
gue sigui rapid, sempre que la velocitat no dificulti la comprensié. Ha de ser fluid i

variat, dinamic i agil. Ni monaoton ni ritmic.
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A I'nora d'aplicar les pautes d’articulacié i vocalitzacié i de control del volum, el to,
I'entonacié i el ritme, el que convé, per damunt de tot, és aconseguir una

natural, no forcada ni postissa.

\

A la radio informativa fem lectura comunicativa, és a dir, per ser
escoltada. Per aix0 ha de ser clara, entenedora, fluida, natural,
atractiva i amena.

Per a una bona locucié, tindrem en compte la posicio el cos, I'actitud,
I'articulacid, la vocalitzaci6 i el control dels elements paralinglistics
k (volum, to, entonacid i ritme). /
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Activitat didactica; Noticia amb tall de veu

Descripci6

Es tracta de confeccionar una noticia de radio a partir de les declaracions d'una
persona. Cal redactar un text explicatiu i incloure-hi un tall de veu de la persona de qui
préviament s’han enregistrat les declaracions.

Objectiu
Exercitar la redaccié de textos informatius a partir de les declaracions d’'una persona.

Aprendre a valorar el contingut d'unes declaracions i saber-ne apreciar els aspectes
més substancials.

Practicar la mecanica de treure els talls de veu.
Metodologia

El primer que cal fer és una breu entrevista informal a una persona i enregistrar les
seves declaracions. Es redacta després una noticia explicant el contingut d’aquestes
declaracions i s’il-lustra el text amb un fragment de veu extret de les declaracions
gravades.

Procés de 'activitat

Cal buscar el personatge a qui prendrem les declaracions. No cal fer una entrevista en
profunditat a un personatge d’interés, sind que es pot agafar un personatge secundari
perque ens expliqui alguna inquietud seva relacionada amb el seu entorn més
immediat (per exemple, les queixes dels veins d’'un barri per algun problema que
puguin tenir, o les declaracions d'un testimoni d'un fet noticiés, com un accident o
alguna altra mena d’incident).

S’escolten les declaracions i es decideix quin fragment és més destacable (la durada
ideal és entre 15 i 25 segons).

Es redacta un text explicant el contingut de les declaracions i s’hi inclou el tall de veu.

Cal parar atencio en el “déna pas”, la frase que déna pas al tall de veu. Després del
tall de veu cal redactar una altra frase que tanqui la noticia.

A I'hora de llegir-la, també cal tenir en compte els aspectes relacionats amb la locucio,
exposats a I'apartat 2.5. Locucio.

Aspectes técnics

Pel que fa als aspectes técnics, seria ideal comptar amb la col-laboracié d'uns estudis
de radio professionals. Sing, es pot fer de forma més rudimentaria amb una gravadora
de casset, on gravarem les declaracions. Buscarem el fragment que volem destacar
(el tall de veu) i deixarem la gravadora en posicié de play, perd en pausa al punt a
partir del qual comenca el tall de veu.

A I'nora de llegir la noticia, es pot fer en veu alta davant el grup i llancar el tall de veu
manualment, traient la pausa de la gravadora i deixant reproduir el so fins que acabi el
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fragment seleccionat. Després es continua llegint la noticia.
Valoracié
Cal valorar:

= La capacitat de sintetitzar la informacié continguda a les declaracions i de trobar-
ne el fragment més significatiu.

» La capacitat de redactar un text clar, concis, fluid, agil i que contingui els elements
essencials de la noticia i un bon “déna pas” per al tall.

= La capacitat de lectura d'un text segons els parametres de la locucioé radiofonica.
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Donem forma a la informacié

3.1. El reportatge

El reportatge €s un génere molt més creatiu que la noticia, i permet un Us molt més
discrecional dels recursos del llenguatge radiofonic. D'una correcta combinacio de la
paraula, la musica, els efectes sonors i (eventualment) dels silencis, en sortira un
producte radiofonic que considerarem reeixit si aconsegueix provocar en l'oient I'efecte
buscat. Per tant, no es poden fixar uns criteris Unics sobre com es fa un bon

reportatge. Ara bé, si que podem presentar unes pautes minimes.

A I'nora de fer el guid, cal distingir-ne dues parts ben diferenciades: la técnica i la

literaria.

La part técnica és aquella en la qual s‘anoten les indicacions per al técnic: quan entren
i quan duren les musiques, els talls de veu, els efectes sonors, i si han d'estar en
primer pla (s’indica PP) o en segon pla (s’indica 2P) o es fonen (s’'indica amb una F, de
“fos” o fade). Que una musica o un efecte estigui en segon pla vol dir que se sent “per

sota” d’allo que esta en primer pla. Que un so es fongui vol dir que deixa de sentir-se.
La part literaria €s on escrivim el text que han de llegir els locutors.

En el paper, la manera més clara de plasmar el guié és la de I'anomenat
. dividim verticalment el full en dues columnes i a la de I'esquerra hi posem la
part técnica i a la dreta hi posem la part literaria (a continuacid6 en trobareu un

exemple).

En un reportatge cal que no hi hagi repeticions innecessaries d’idees i convé que la
trama del que s’explica estigui ben lligada, amb un comenc¢ament i un final clars. Com
en les noticies, cal fer servir un llenguatge clar i entenedor i presentar de manera

inequivoca els talls de veu dels personatges entrevistats.

El guié d’'un reportatge té dues parts: una técnica i una literaria.

El model de gui6 europeu, que divideix el full verticalment en dues
columnes per distribuir les pautes técniques i literaries, és una eina
molt recomanable.
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Model de guio europeu:

Part técnica

Indicacions per al técnic: musica, talls de
veu, recursos sonors; efectes especials.
etc.

Musica PP. CD 1 track 1
10 seg.

Musica 2P (Passa a segon pla, per sota,
al fons)

Musica PP. CD 2 track 2
10 seg.

Musica passa a 2P i es fon

Insert / Tall / track X nim. 1
“Jo crec que...

... s necessari”

20 seq.

Insert / Tall / track Y num. 2
“Els immigrants volem...

... és impossible”

18 segq.

Mdusica PP. CD 3 track 3
10 seg.

Musica 2P (Passa a segon pla, per sota,
al fons)

Part literaria

Text que han de llegir els locutors.

Locl: Bona tarda. Benvinguts un dia
més al programa que us acompanya des
dels estudis de I'avinguda Diagonal de
Barcelona. Avui és dimecres...

Loc2: Avui tindrem amb nosaltres un
dels artistes més emblematics de
Barcelona...

... un cop feta la presentacié, comencem.

Locl: Hem parlat amb X i ens ha dit
aixo:

Locl: També hem parlat amb Y i ens ha

dit aixo:

Loc2: Ara us volem presentar una
persona que...
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Activitat didactica: Fer un reportatge

Descripci6

Es tracta de confeccionar un producte radiofonic d’uns cinc minuts, com a maxim, que
combini la lectura d’'un text per part d’un locutor, alguns talls de veu de persones de
qui hem pres declaracions, fragments de mdsica, i, si s'escau, efectes sonors per
augmentar I'efectivitat comunicativa del missatge.

Objectius

Enfrontar-se al repte d’elaborar un producte radiofonic complet, combinant els quatre
elements propis del llenguatge radiofonic: paraula, musica, efectes sonors i silencis.

Metodologia

Cal aproximar-se a un tema, coneixer-lo en profunditat i explicar-lo aplicant les rutines
propies dels professionals de la radio.

Procés de 'activitat

Es imprescindible comptar amb la col-laboracié d’'una emissora local o d’'uns estudis
de radio professionals.

Cal fer grups de quatre o cinc persones. Primer cal triar el tema del qual es vol parlar.
Cal que entre els membres del grup debatin que volen explicar i com ho volen fer.

Un cop es té clar el tema, cal documentar-se i obtenir-ne el maxim d’informacid. Cal
triar els personatges que s’han d’entrevistar per obtenir-ne declaracions. Cal concertar
les entrevistes, fer-les (es poden fer amb gravadora de casset) i decidir quins talls de
veu se’n treuen.

S’han de buscar les musiques amb qué es vol acompanyar el reportatge. Cal que
siguin pertinents i adequades a allo que volem explicar. En el cas que vulguem
recrear una dramatitzacio, caldra buscar efectes sonors. En qualsevol cas, sempre és
enriquidor nodrir el reportatge d’aquells sons relacionats amb allo de qué volem parlar
(per exemple, si parlem de la falta de llars d’'infants d’'un barri i entrevistem una mare,
pot ser bo gravar les seves declaracions en un parc infantil perqué hi hagi de fons els
sons de les veus infantils; o si parlem de I'activitat d’'un taller artesanal de fusteria,
podem aportar al reportatge els sons de les maquines).

Un cop tinguem tot el material, s’ha d’elaborar el guié, combinant tots els elements
que hagim decidit incloure en el reportatge.

Després cal gravar-ho en un estudi de radio.
Valoraci6

Aquesta activitat inclou totes les exercitades en les anteriors. Per tant, a part de
valorar la capacitat de sintetitzar la informacio, treure talls de veu i redactar textos en
llenguatge verbal radiofonic, cal valorar la capacitat de combinar tots els elements que
concorren en el relat radiofonic de manera original i que doni com a resultat un
producte agil, amé, fluid, atractiu, convincent i creible.
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3.2. L'entrevista

A les entrevistes conveé, sobretot, tenir molt clar que volem preguntar a I'entrevistat, i
fer-ho de manera clara i concisa. Les preguntes breus s6n molt més agils que les

preguntes amb rodejos o circumloquis.

Es molt important, per obvi que pugui semblar, escoltar les respostes de I'entrevistat
de manera que puguem relacionar cada pregunta amb la resposta a la pregunta

anterior. Si no, semblara que fem un gliestionari impersonal.

Sobretot, cal naturalitat i fluidesa, i I'objectiu dltim seria transmetre a l'oient la
impressié que estem tenint una conversa amb un convidat, més que no pas que el

sotmetem a un interrogatori.

Cal documentar-se bé abans de fer qualsevol entrevista. Cal coneixer bé el personatge

i saber per qué I'entrevistem: que volem saber d’ell o que volem que ens expliqui.

Cal preparar un guié o una bateria de preguntes que serveixin com a guia per conduir
I'entrevista, perd no ens hem de sentir esclaus del guié. A vegades ens trobarem que
en una sola resposta l'entrevistat contesta a unes quantes preguntes de les que
teniem preparades. Per aix0 el que cal és conéixer bé el personatge i el tema del qual
parlarem amb ell, i tenir ben clars els aspectes que volem tractar. Cal evitar fer una
bateria de preguntes una darrera de l'altra sense cap ordre logic, ja que aix0 ens

trencara el sentit natural i fluid de la conversa.

\

na bona entrevista és més semblant a una conversa que a un
guestionari.

o

Es important estar ben documentats, preparar una bateria de preguntes
(preferiblement breus), escoltar molt atentament les respostes de
I'entrevistat i a partir d'aguestes adaptar les glestions que volem

\ tocar sense trencar el sentit natural de la conversa. /
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Activitat didactica: Fer una entrevista en profunditat

Descripci6

Es tracta de gravar una entrevista, d’entre 10 i 15 minuts de durada, a un personatge
d’interes.

Objectius

Trobar un personatge que tingui alguna cosa interessant per explicar i gravar una
entrevista amb ell.

Metodologia

Primer cal trobar el personatge, contactar-hi, convéncer-lo perqué es deixi entrevistar,
preparar el guié per a I'entrevista i gravar I'entrevista.

Procés de 'activitat

= Trobar un personatge. Documentar-se molt bé sobre la historia que tingui per
explicar.

= Contactar-hi i saber explicar-li bé I'objectiu de l'activitat per convéncer-lo perque
es deixi entrevistar. Concertar dia, hora i lloc de I'entrevista.

= Fer I'entrevista i gravar-la. Si no es disposa de mitjans més sofisticats, es pot fer
amb una gravadora de cassette.

= Es recomanable redactar una entradeta que sera llegida per I'entrevistador on es
presenti el personatge a entrevistar (qui és i qué fa) i on es deixi clar a 'oient per
que se I'entrevista, que és el que té d’interessant per explicar.

Valoracié

= La capacitat de trobar un personatge que tingui una historia interessant per
explicar.

= La capacitat de documentar-se a fons sobre el personatge.

= La capacitat d'elaborar un guié de l'entrevista amb preguntes clares i que
despertin I'interés de l'oient.

= La capacitat per saber conduir I'entrevista al personatge de manera agil i fluida.
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| GLOSSARI ]

= “Dona pas”: text amb qué el presentador de I'informatiu déna pas a un tall de veu.

Té com a objectiu captar 'interes dels oients.
= Articular: pronunciar els mots clarament.
= Concis: expressat amb les paraules imprescindibles

= Elements paralinguistics: efectes vocals que acompanyen o modifiquen el
significat del que estem comunicant: canvi en el tempo de I'exposicio, el to i el

volum de la veu, el ritme de respiracio, I'entonacio, etc.
= Fugacitat: de durada molt breu.
= |Immediatesa: no distant o separat en el temps o en I'espai.

= Llenguatge radiofonic: conjunt d'elements (paraula, musica, efectes sonors i
silenci) combinats amb I'objectiu de transmetre la informacié i crear imatges a la

ment dels oients.

= Locutar: combinar els mots de forma entenedora, amb un bon domini de dicci6 i

d’expressi6 verbal.

= Model de gui6 europeu: model de guibé que es presenta en dues columnes: la de
I'esquerra serveix per anotar-hi les indicacions técniques, i la de la dreta, per al text

que llegiran els locutors.

= Tall de veu: fragment de la declaracié d’algu, que complementa la informacio que
doéna el presentador de I'informatiu. Tot i ser un fragment, ha d’expressar una idea

clara, completa i comprensible.

= Teletip: aparell de telegrafia que, mitjangant un teclat, permet enviar missatges. Es

utilitzat per les agéncies de noticies per transmetre informacions.

= Vocalitzar: pronunciar les vocals clarament.
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LLENGUATGE A INTERNET
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[ EL WEBLOG |

Jorge Coderch
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WEBLOG

Periodisme a la xarxa

Els professionals del periodisme que treballen amb i a la xarxa reben el nom
de

Les primeres publicacions periodistiques digitals es limitaven a reproduir els mateixos
continguts que els mitjans publicaven a les edicions en paper. Actualment aixd ha
canviat molt. El periodista digital és ara un escriptor , que utilitza el

ciberespai per investigar, produir i donar difusié a continguts informatius.

Hi ha dues caracteristiques que diferencien amb claredat els continguts publicats en

paper d’aquells que trobem publicats a la xarxa:

= La primera és la . el lector és més actiu, pot decidir el seu propi cami
de lectura, seguir o0 no els enllagos proposats per I'autor.

= La segona caracteristica és la . Al text i a les imatges de les
publicacions en paper es poden afegir altres continguts digitals, com per exemple,

les animacions, els videos, els documents sonors...

Gairebé tots els grans mitjans de comunicacié incorporen en els seus espais web
seccions amb continguts multimédia. D’altra banda, per accedir als continguts de les
seccions es poden emprar enllacos, menus, hemeroteques, cercadors de continguts...,

és a dir, son hipertextuals i, per tant, interactius.

En ocasions, els periodistes digitals utilitzen noves eines per publicar els continguts.
Aquest seria el cas dels weblogs que, tal com s’explica més endavant, sén eines de
publicacié molt senzilles i potents. Aquestes eines possibiliten el treball periodistic, la
publicacio individual i, en altres ocasions, col-lectiva, de continguts informatius. També
€s important tenir present que els weblogs poden recollir els comentaris dels lectors.

Com a anécdota podem dir que a les darreres eleccions americanes meés de la meitat
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dels periodistes acreditats eren bloggers, amb els seus diversos estils i tendéncies

politiques que es podien detectar obertament.

El periodista digital aprofita la interactivitat i la multimedialitat de la xarxa
a I'hora de crear nous continguts informatius.

Han aparegut noves eines multimedia que faciliten molt la publicaci6 de
continguts a la xarxa. Per exemple, els weblogs.

Comunicar en un weblog

2.1. Que és un weblog?

Un és un diari en linia publicat a Internet, que permet a qualsevol persona

compartir les seves opinions i/o els seus coneixements.

Una definici6 més completa fa referéncia als weblogs com un conjunt jerarquic de
textos, imatges i, en ocasions, altres objectes multimédia com videos o documents

sonors que es troben a la xarxa i poden ser visualitzats amb un navegador.

Altres formes de referir-se a un weblog son: bloc, quadern de bitacola, diaris

interactius, diaris electronics...
D’ara en endavant farem servir el terme per referir-nos als weblogs.

és l'acte d’escriure un bloc, mentre que el o0 blocaire és la persona

que escriu el bloc.

La és I'espai de la xarxa ocupat pels bloggers o blocaires i

els seus blocs.
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Un weblog o bloc és un diari en linia publicat a Internet, que permet
gualsevol persona compartir les seves opinions /o els seus
coneixements.

2.2. Llegir i escriure

L'inventor de la , Tim Berners-Lee, la va concebre com un lloc per a
I'escriptura i la lectura pero, fins a I'aparicié dels blocs, era molt més senzill, des d'un
punt de vista técnic, navegar per la xarxa, que no pas convertir-se en creador de

continguts.

Tothom pot aprendre rapidament a utilitzar un per visitar pagines web i

seguir els enllacos. Publicar, en canvi, implicava saber crear pagines web.

Amb els blocs el procés de publicacié s’ha simplificat molt, de tal manera que
qualsevol persona amb uns coneixements basics d’'Us de I'ordinador pot expressar a la

xarxa les seves idees i opinions. Es pot convertir en autor.

Gracies als blocs, publicar una pagina web a Internet és molt senzill:
gualsevol persona amb coneixements basics d'informatica pot crear
un bloc a la xarxa per expressar les seves opinions.

2.3. Blocs individuals o col-lectius

Tot i que habitualment els blocs s6n creats per una sola persona, també és possible
trobar en els quals diversos autors poden escriure articles.
D’aquesta manera es poden sumar esforcos i fer del bloc un espai de comunicacié

amb diverses veus.

2.4. Noticies | comentaris

Amb una certa freqUéncia (a diari, setmanalment, un cop al mes) el blogger actualitza

el seu bloc escrivint “posts” o noticies.
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Es molt freqiient que I'autor permeti que els visitants del bloc puguin fer comentaris. Es
aixi com el bloc pot esdevenir un espai public de comunicacié per a l'intercanvi d’idees.

En tot moment queda ben clar qui és I'autor de la noticia i/o del comentari.

El bloc pot ser un espai de comunicaci6 amb diverses veus, ja sigui
perqué esta creat per diversos autors (bloc col-lectiu), o perque el seu
autor permet els visitants del bloc deixar-hi els seus comentaris.

2.5. Organitzacio de la informacio

Les noticies publicades al bloc s’organitzen en ordre cronoldgic invers. Les més noves

se situen a la part superior del bloc.

Alguns blocs permeten assignar una categoria a cada noticia, de manera que el lector

pot seleccionar la categoria per veure’n nomes les noticies.

Una altra possibilitat és triar un periode (mes, setmana o dia) per filtrar les noticies i

veure nomeés les del periode triat.

2.6. Tematiques

Els blocs es poden centrar en qualsevol tematica: politica, musica, esports, medi

ambient, tecnologia...

En d'altres ocasions l'autor narra la seva vida quotidiana fent del seu bloc un diari

personal public.

També és freglient que en determinats esdeveniments, com ara guerres o catastrofes
naturals, moltes persones facin servir els blocs per fer arribar al mon la situacié en qué

es troben.

2.7. Credibilitat

Els lectors hem de tenir present que un bloc és una font dinformacié més, una

interpretacio de la realitat.

Des d’aquest punt de vista és necessari fer un esfor¢ de contrastacid6 amb altres fonts

alternatives.
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A la xarxa trobarem publicats blocs de qualsevol tematica.

Sempre hem de tenir present que un bloc és una interpretacio de la
realitat, que caldra contrastar amb fonts d’informacio alternatives.

Activitat didactica: Seqguiment de blocs

Descripcio

Quins sbn els millors blocs? Per respondre a aquesta questiéo farem el seguiment
d’alguns blocs i mirarem d’establir alguns criteris de qualitat.

Objectius

= Veure utilitzacions diverses dels blocs.
= |dentificar bones practiques en I'elaboracié de blocs.

Metodologia

En un procés de cerca i seleccié fet en grup s’establiran les caracteristiques que
haurien de tenir els bons blocs i s’elaborara una graella de valoracio.

Procés de I'activitat
En una primera trobada el grup elaborara un llistat de 10 blocs.

Farem una fitxa per a cada bloc, en la qual anotarem el nom del bloc, la seva adrecga,
algunes caracteristiques que el facin interessant i, si s’escau, algunes mancances.

En una posada en comu posterior farem una Unica llista amb totes les caracteristiques
0 aspectes positius detectats als diversos blocs i mirarem d’ordenar-los de més a
menys rellevants.

Amb aquesta llista ordenada farem una graella de valoracié de blocs que ens sera
d'utilitat per a:

= valorar qualsevol bloc que trobem a la xarxa,
= escollir el millor bloc de la nostra llista inicial,
= orientar el procés de creacié del nostre propi bloc.

Només a tall d'exemple es poden citar algunes caracteristiques que podrien ser
interessants en un bloc: la claredat en el redactat de les noticies, I'originalitat, les fonts
d’'informacio citades, I'is d’enllacos, la incorporacio d’elements multimedia...
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Valoracié

Cal valorar la capacitat del grup per a:

= detectar els aspectes positius i les mancances d’'un bloc,

= ordenar les dades recollides i elaborar la graella de valoracio,

= aplicar la graella obtinguda per a la valoracié de nous blocs.

Donem forma a la informacio: Com crear un weblog

El procés de creaci6 d'un bloc pot ser gratuit o de pagament, perd sempre és

extremadament senzill.

El primer pas sera triar un dels diversos serveis de creaci6 i publicacié de blocs. Un

dels més emprats és (www.blogger.com). El primer pas sera registrar-nos i,

tot seguit, ja podrem crear el bloc (o blocs) i elaborar-ne el seu contingut.

En aquest apartat veurem de manera detallada com es crea un bloc i com es poden

escriure nous articles o modificar articles ja publicats amb anterioritat.

També trobareu la descripcié del procediment que s’ha de seguir per permetre a
diversos companys l'accés al bloc com a autors. D’aquesta maner, el bloc passara a

ser un espai col-lectiu.

Cal tenir present que és recomanable permetre els visitants del nostre bloc fer
comentaris. Pot ser molt enriquidor convertir el bloc en quelcom més que una potent
eina d'expressio (que ja ho és) per tal que sigui una eina de comunicacié amb els

altres on podrem intercanviar idees i coneixements.

3.1. Com comencar: creem el bloc

El primer pas sera accedir a la pagina http://www.blogger.com

En aquesta pagina podrem crear un bloc. Ens fixarem en el requadre:
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26 e

Publicar Obtener Enviar Vuelvase
opiniones comentarios fotografias mawvil

Cree un blog en tan
solo 3 pasos:

o Crear una cuenta

Asignar un nombre a su
blog

o Elegir una plantilla

Un blog es un sitio Wieb facil de usar en el cual puede, entre otras

muchas cosas, expresar rapidamente sus opiniones e interactuar
CEEE 5U ELOG AHORA

con otros usuarios, Todo ello GRATIS.

Tal com s'indica, el primer que cal fer és crear un compte. Fem clic sobre la fletxa:

CREE 5U ELOG AHORA

A la pantalla seglient haurem d’omplir un petit qliestionari:

o Crear una cuenta

Elegir un nombre de
usuario

Introducir una
contraseia

Volver a escribir la
contraseiia

Mombre mostrado

Direccion de correo
electrénico

Aprobacion de las [ &cepto las condiciones de servicio,
condiciones

A continuacid, posarem un nom al bloc.

Utilicelo para tener
acceso en futuras
wisitas,

Debe contener como
minimo & caracteres,

Wuela a introducirla
para confirmarla,

Mambre utilizado para
firmar sus entradas del
blog.

Munca compartiremos
su direccidn con
terceros sin su
autorizacidn,

Indique que ha leido v
conoce las condiciones
de servcio de Blogger,

amD
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o Asigne un nombre a su blog

Titule del blog (2] Eseriba un titulo para
su blog,

Direccian del blog @  hitpss \blogspot. com Tanto usted como los

{ URL ) demas usuarios pusden
utilizar esta

herramienta para leer
su blog v enlazar con
&l

Verificacion de la c Escriba los caracteres
palabra que wea en la imagen,

(8]
Configuracion iDeses cambiar la ubicacidn de su blog? Pruebe la Configuracion avanzada del
avanzada blog, que le permitird ubicar su blog en un lugar distinto de Blogspot.

e

Compte: si el nom ja ha estat triat per un altre usuari I'haurem de canviar.

El Blogger ens permet escollir la plantilla que ens vagi millor d’'una llista de plantilles ja

dissenyades. Farem servir la pantalla seglient, on marcarem la plantilla desitjada:

o Elegir una plantilla

-
"y % ¥
|
fre
O Thisaway Rose
Creada por: Dan Cederholm Creada por: Dan Rubin
wista preliminar de la plantilla wista preliminar de la plantilla

|4
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Passats uns segons, Blogger creara el nostre bloc i ja podrem comencgar a publicar:

o Su blog se ha creado.

Acabamos de crearle un blog. Ya puede empezar a afiadirle entradas, personalizar su disefio o crear su

perfil personal.
EMPEZAR A PUBLICAR
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3.2. Creem el contingut del bloc

La publicaci6 es fa a una pantalla on escriurem un titol de I'entrada i el contingut:

8 informatiusblanquerna

Creacion de entradas Dpciones Plantilla Wer blog
Crear | Editar entradas Estado
Titulo: |
Edicidn de HT#L | | Composician
Forit + | Mormal Size Vl b: T8 @8 E=E=E= S S o & Preview

Recuperar la entrada

Métodos abreviados de teclado: press Cerl with: & = Bold, f = Ralic, 5= Publish, D = Draft moere »

Permitir nuevos comentarios en esta entrada  Cambiar hora v fecha
® si O No 12 v|:|08 v| am w||sep |14 v||2005 |

Guardar como borrador Publicar entrada

En aquesta pantalla tindrem seleccionada la pestanya Composicion.

A més de text, s’hi poden afegir imatges:

ra|
|

E- i ek || 7

b : Ty &

O bé, crear hipervincles:

s
|

b : Tux |® S T e

En aquest cas, caldra haver seleccionat préviament una paraula, una frase o una

imatge. També podem crear un hipervincle escrivint directament I'adreca.
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Un cop hem redactat el text podem publicar I'article:

Publicar entrada

| veure com ha quedat:

& informatiusblanquerna

Creacion de entradas Opciones Flantilla Ver blog

Crear Editar entradas Estado |

Su blog se ha publicado satisfactoriamente

Archivos publicados... 100%

Yer blog (en una veptana nueva),

3.3. Visitem el nostre bloc

Fent clic a Ver blog (en una ventana nueva) podrem veure el bloc, tal com el veuran

els internautes que el visitin:

i

La creacid de blogs. ..

@ Ezcrit per redactor a les 11:45 AM | 0 Comentaris 4

Cada bloc té una adreca especifica de visualitzacio:

Per exemple, http://informatiusblanquerna.blogspot.com.

Fixeu-vos que I'adreca és blogspot i no pas blogger.

=" Descripcio

Mostra d'Inforrmatius
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3.4. Actualitzacio del bloc

Actualitzarem el nostre bloc amb una certa frequencia i per fer-ho no caldra repetir el
procés anterior. El que cal fer per crear noves entrades si ja disposem d’'un bloc és el

seguent:

Accedirem a Blogger (recordeu I'adreca: http://www.blogger.com) i ens identificarem:

Des de l'apartat Escritorio podrem accedir al nostre bloc (de fet podriem accedir a

diversos blocs si n’haguéssim creat més d’'un):

Escritorio

Blogs

HUEVA CAMBLAR ULTIMA

HOMERE DEL BLOG ENTRADA VAL ORES ACTUALIZACION ENTRADAS

m informatiushbla '4}' '* 14 zep 2005 1

CREAR UN BLOG

Tal com es pot veure a la grafica segiient podem Crear noves entrades (articles), o bé,

Editar les entrades ja creades:

8 informatiusblanquerna

Creacion de entradas Opciones Plantilla Wer blog

Crear Editar entradas | Estado

g

Fecha: ‘ Titulo de entrada

3/14/2005 m b Lacreacid de blogs. ..
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3.5. Afegir components al grup

s

Triarem “Opciones” i I'opci6é “Miembros”. Veurem la pantalla seglent:

8 informatiusblanquerna

Creacion de entradas Opciones Plantilla Ver blog

Basicao Publicacidn Farmata Comentarios Archivo Feed del sitio Correo electrénica Miembros

Miembros actuales del equipo

Nombre Nombre de usuario Correo electrénico Administrader © Eliminar
informatius icoderch@hotmail.com M

Triarem “Afiadir miembros al equipo” i anirem afegint tots els components del grup:

8 informatiusblanquerna

Creacion de entradas Opciones Plantilla Yer blog

Basicao Publicacian Farmata Comentarios Archivao Feed del sitio Correo electrénico Miembros

Usuario nueve |

Introduzca las direcciones de correa electrdnico de los mismbras a los que desea invitar. Mo introduzca la

direccidn de una lista de distribucion de corren: invite a cada miembro personalmente,

Mensaje (opeional)

Introduzca los comentarios que desee en el correo electronico de invitacion .

Guardar valores

Recibird una notificacion de correo electronico cuando su invitacidn sea aceptada o rechazada, por o que

deberd asegurarss de que la direccidn en su perfil esté actualizada,

Nota: és molt important que fem servir adreces de correu (poden ser de Hotmail,
Gmail...) operatives ja que els nous components del grup hauran d’acceptar des del

seu gestor de correu la invitacié que els fem.
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Activitat didactica; Creacid d’un bloc sobre actualitat

Descripcio

Si l'activitat anterior ens ha ajudat a identificar els blocs de qualitat, en aquesta ens
proposarem crear un bon bloc relacionat amb I'actualitat (des de la més propera fins a
la que ens resulta més llunyana).

Objectius
= Emprar un bloc com una eina per a la publicacié de continguts informatius.

= Valorar el propi procés de creacio i ser capag de millorar-lo aplicant certs criteris
de qualitat.

Metodologia

Després de crear el bloc caldra que el grup planifiqui amb detall tot el procés de
publicacié i revisié critica de les noticies cercant I'obtencié d’'un producte de qualitat
ajustat al mitja emprat.

Procés de 'activitat

Es creara un bloc col-lectiu amb un total de 4-6 autors que seran els encarregats de
redactar (individualment i/o en grup) i publicar les noticies amb una periodicitat
minima setmanal.

En aquest bloc s’'informara sobre I'actualitat comencgant per I'ambit més proper: el
propi centre educatiu, el barri, el districte, el poble...Aquesta proximitat ens donara la
possibilitat d’accedir als protagonistes de les noticies, tot i que també es poden citar
mitjans de comunicacio locals.

Pel que fa a les noticies referides al propi centre es recomana anar fent un relat,
setmana a setmana, de les activitats relacionades amb la participacié del centre a la
Mostra d’Informatius.

Anirem alternant les noticies locals amb d’altres més allunyades geograficament: la
nostra ciutat, Catalunya, Espanya i, finalment, noticies internacionals. Si disposem de
contactes en aquests altres ambits, amics d’altres barris, d’altres ciutats o paisos,
farem servir el correu electronic o la missatgeria instantania per posar-nos en contacte
amb ells i demanar-los informacié. Crearem la nostra xarxa de contactes. També en
aquest ambit podrem citar diversos mitjans de comunicacid incloent-hi alguns blocs.

El bloc sera public i es configurara per admetre comentaris dels visitants de manera
que qualsevol persona que hi accedeixi podra donar la seva opinié. Es recomana
especialment que siguin els mateixos companys del grup-classe els que realitzin
aquests comentaris pero també els poden fer els professors i professores del centre,
els pares i mares...
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El bloc hauria de ser multimedia i hipertextual. Les noticies podran incloure fotografies
(sera molt millor que les facin els mateixos alumnes o els contactes localitzats).
També es recomana que a les noticies s’inclogui, si s'escau, enllacos a altres noticies
publicades anteriorment al bloc o bé a adreces web on el lector pugui ampliar i/o
contrastar les informacions donades.

Valoraci6

Cal valorar la capacitat del grup i dels seus components per a:

Acostar-se a la realitat en els diversos ambits citats.

Crear un bloc ajustat als criteris de qualitat que s’hagin decidit en I'activitat
anterior.

Establir punts de contacte entre I'actualitat i els continguts curriculars.

La creaci6 d'una xarxa de contactes.
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| GLOSSAR ]

= Bloc / weblog: pagina web, generalment de caracter personal i poc institucional,
amb una estructura cronoldgica que s'actualitza regularment i que presenta

informacié o opinions sobre temes diversos.

= Blocs col-lectius: tot i que habitualment sén creats per una sola persona, també hi
ha blocs col-lectiu, en els quals diversos autors poden escriure articles i sumar

esforcos per crear un espai de comunicacié amb diverses veus.
= blogger (en minascules) / blocaire: persona que escriu el bloc.

= Blogger: servei per crear i publicar un bloc de manera molt facil. L’'usuari no ha

d’escriure cap codi ni instal-lar programes de servidor.
= Blogging: acte d’escriure un bloc.
= Blogosphere / blogosfera: espai de la xarxa ocupat per blocaires i els seus blocs.

= Enllag: element en un document, generalment d'hipertext, que permet connectar

amb altres documents o parts de documents.

»= Hipertext: sistema d'organitzacié i de consulta simultania de la informacié per

ordinador, que es basa en l'associacié de fragments de text o grafics.

» Interactivitat: propietat que permet, al receptor d’una comunicacio, incidir-hi en

temps real i modificar-la.

= |nternet:; xarxa de xarxes a escala mundial, de milions d’ordinadors interconnectats

de manera que poden transmetre i compartir informacio.

= Multimedialitat: propietat que permet combinar diferents mitjans tecnics per

comunicar una informacié, tant simultaniament com sequencialment.
= Navegador: programa informatic que serveix per a havegar per la xarxa Internet.

= Periodista digitals: persona que es dedica a la recerca i I'elaboraci6 d'informacié

per ser difosa a través d'algun mitja de comunicacié digital.

=  World Wide Web: sistema d’informaci6 que utilitza la xarxa Internet com a mitja de

transmissié. Es un dels molts serveis que ofereix Internet.
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